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DIE WIRKUNGEN VON WECHSELKURSANDERUNGEN
AUF DIE NACHFRAGE—UND ANGEBOTSFUNKTIONEN
IN ALTERNATIVEN MARKTMODELLEN



1. PROBLEMSTELLUNG UND AUFBAU DER UNTERSUCHUNG

Bevor auf die eigentliche Fragestellung der Arbeit eingegangen
wird, erscheint es notwendig, den Begriff Wechselkurs zu definieren
und zu erlédutern.

Mit dem Terminus Wechselkurs meint man den Preis einer be-
stimmten Wihrungseinheit, ausgedriickt in Mengeneinheiten einer an-
deren Wihrung!'.

Wird die inléindische Wihrung, z.B. die D-Mark, als Bezugseinheit
genommen, so lautet der Preis des Dollars, ausgedriickt in Mengenein-
heiten von DM2

Mengeneinheiten inlindischer Wihrung (DM)
1 Einheit auslandischer Wihrung (%)

Dollarkurs (Wg) =
\

oder in willkiirlichen Zahlen

4 DM
18

Als Bezugseinheit kann freilich auch die ausléndische Wihrung
dienen. In diesem Fall interessiert man sich fiir den Preis einer inlén-
dischen Wihrungseinheit, z.B. der D-Mark, ausgedriickt in
Mengeneinheiten der ausléndischen Wéhrung, z.B. des Dollars. Der
Preis der DM bzw. der DM-Kurs lautet jetzt®:

Mengeneinheiten auslidndischer Wihrung ($)
T Einheit inlandischer wahrung (DM)

DM-Kurs (WpM) =

oder in Zahlen

0,25 %
WpM=——— =025 §.
1 DM

1. Vgl. H.J. Jarchow, Wechselkursarithmetik, Wechselkurgestaltung und Inter-
ventionspolitik, in: Das Wirtschaftsstudium, H, I, 1974, S. 20.

2. Eine derartige Notierungsweise bezeichnet man als Preisnotierung.

3. Diese Notierungsweise bezeichnet man als Mengennotierung; sie wird z.B. in
England angewandt.
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Wenn wir im folgenden allein vom Wechselkurs sprechen, so mei-
nen wir immer den Dollar-Kurs; anderenfalls werden wir die Bezeich-
nung DM-Kurs verwenden.

In einer arbeitsteiligen Weltwirtschaft, in der das Geld als numé-
raire dient, kann offenbar ein intensiver Handel zwischen den einzel-
nen Staaten nur dann statifinden, wenn die Wechselkurse, d.h. die
Preisrelationen zwischen den Wihrungen der einzelnen Welthandels-
partner, bekannt sind. Denn erst dann sind die Wirtschaftssubjekte in
der Lage, einen Preisvergleich durchzufithren und damit die Giiter und
Dlenstlelstungen herauszufinden, deren Export bzw. Import sich lohnt.

Diesen Sachverhalt wollen wir anhand folgender Tabelle demon-
strieren?:

TABELLE 1
Giiterkategorien

Giiterpreise A B c D E F G H I J
in der je-

weiligen

Landes-

withrung

in USA ($) 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10
in BRD (DM) 20 18 16 14 12 10 8 6 4 2

In Tab. 1 sind die Preise von 10 Giitern, in der Wéhrung des je-
weiligen Landes ausgedriickt, eingetragen. Welche Giiter, nach
Aufnahme von Auf3enhandelsbeziehungen, das einzelne Land zu expor-
tieren und zu importieren hat, kann man nicht angeben, da die in-
und ausldndischen Giiterpreise miteinander nicht verglichen werden
kénnen. Ein Vergleich der Giiterpreise und damit der kqmparativen
Kostenvorteile wird erst moglich, wenn ein Wechselkurs vorgegeben
wird.

Nimmt man der Einfachheit halber einen Wechselkurs von 1 (1 $ =
1DM) an, so kénnen alle Preise in eine bestimmte Wiihrung, z.B. in §,
ausgedriickt werden. Das Gut A kostet in den USA 10 §, in der BRD
20 § usw.

Ausgehend von diesen Preisen ist leicht zu sehen, daf3 die USA die
Produkte A bis einschliefllich E, die BRD dagegen die Waren G bis

4. Die Tabclle iibernehmen wir, in etwas geiinderter form, von B. Sédersten, In-
ternational Econcmics, Londen and Basingstoke 1970, S. 20, Table 1.2.
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einschlieBlich J exportieren werden. Das Gut F wird weder exportiert
noch importiert, da sein Preis in beiden Léndern identisch ist.

Legt man einen anderen Wechselkurs, z.B. einen Dollarkurs von
1,10 DM, zugrunde, so ist mit einer anderen Exportstruktur der BRD
(Importstruktur der USA) zu rechnen. Das Gut F z.B., das bei einem
Wechselkurs von 1 weder exportiert noch importiert wurde, wird bei
dem neuen Wechselkurs zu einem Exportgut der BRD (Importgut der
USA), denn sein Dollar-Preis in der BRD ist nun niedriger als in den
USA; er betrigt nicht mehr 10 $, sondern 9 $, wie aus folgender Rech-

nung ersichtlich wird: P§ = PPM  wpp =10 DM x 090 $ =9 $
wobei: P8 = Dollar-Preis des Gutes F in der BRD

PII)?M = DM-Preis des Gutes F in der BRD

Wpm = Der DM-Kurs = V\I’S =1—}10= ca. 09 %

Eine Wechselkurséinderung hat somit Wirkungen auf die Breite
und Struktur der zwischen den einzelnen Léndern ausgetauschten
Giiterstrome. Dieses rechnerisch abgeleitete Ergebnis ist freilich nicht
iiberraschend, denn der Wechselkurs stellt nichts anderes dar als eine
Preisrelation; eine Anderung dieser Preisrelation muf} eine Anderung
alle Giiterpreise zur Folge haben, was wiederum mit Verschiebungen
in der Export- und Importstruktur der einzelnen am Auf3enhandel be-
teiligten Lénder verbunden sein muf.

Diese durch die Variation des Wechselkurses hervorgerufenen An-
derungen der relativen Preise sowie die Art und Weise, in der sie auf
das Angebots- und Nachfrageverhalten der in- und ausléndischen Pro-
duzenten und Konsumenten auf den Mérkten fiir internationale Giiter
wirken, sind Untersuchungsgegenstand dieser Untersuchung. Zur
Beantwortung dieser Fragestellung wollen wir hierbei folgendermal3en
vorgehen: Zuniéchst werden wir die Wirkungen von Wechs-
elkursvariationen auf Angebot und Nachfrage im Modell der vollstiin-
digen Konkurrenz analysieren. Anschliessend wollen wir in die Unter-
suchung zusitzliche, vielleicht in der Wirklichkeit typischere Markt-
formen einbeziehen. -

2.°"WIRKUNG VON WECHSELKURSANDERUNGEN AUF ANGEBOT UND
NACHFRAGE IM MODELL DES VOLLKOMMENEN POLYPOLMARKTES

2.1 Die Modellprdmissen

Der anschlieBenden Untersuchung der Wirkungen von
Wechselkursvariationen auf Angebot von und Nachfrage nach interna-
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tional gehandelten Produkten liegen folgende Modellprimissen
zugrunde:

a) Wir gehen mit der konventionellen Auflenhandelstheorie von
einer Modellwelt aus, in der es nur zwei Lénder, z.B. die USA
und die BRD gibt, die miteinander Handelsbeziehungen pfle-
gen (Zwei-Linder-Modell).

b) Das zugrunde liegende Modell zeichnet sich zweitens dadurch
aus, daf} jedes Land zwei Giiter produziert; ein Exportgut, das
es auch selber konsumiert, und ein Gut, das mit dem Im-
portgut aus dem Ausland konkurriert; wir bezeichnen dieses
zweite Gut als Import-Konkurrenz-Gut (in der angel-
séichsischen Literatur als import-competing-product bezeich-
net). In diesem Zwei-Gtiter-Modell nehmen wir ferner mit der
traditionellen Wechselkurstheorie an, daf3 zwischen Export-
Gut und Import-Konkurrenz-Gut keinerlei Substitution statt-
finden kann, wenn Anderungen der relativen Giiterpreise ein-
treten.

c) Drittens unterstellen wir, daf} auf allen Mérkten yollkommene
Konkurrenz besteht.

d) Ferner wollen wir der Einfachheit halber von Transportkosten
véllig absehen.

e) Und schlieBlich wollen wir uns allein auf den Giiteraustausch
beschrinken, d.h. von Kapitalbewegungen, die nicht durch den
Giiteraustausch induziert werden, ganz absehen

Gehen wir von diesen Priamissen aus und unterstellen wir einen be-
stimmten Wechselkurs, so konnen die Marktsituationen in beiden Lén-
dern vor und nach Aufnahme von Auflenhandelsbeziehungen anhand
einer Graphik folgendermafien dargestellt werdens:

In den Abb. 1a und 1b sind die Funktionen der Gesamtnachfrage
urnd des Gesamtangebots auf dem Markt fiir des Gut X in der BRD
bzw. in den USA, in den Abb. 1a’ und 1b’ die Funktionen der Gesamt-
nachfrage und des Gesamtangebots auf dem Markt fiir das Gut M dar-
gestellt, wobei alle Preise in DM ausgedriickt sind.

In der Vorhandelssituation wird das Gleichgewicht in der BRD
durch den Preis OP auf dem X-Markt und durch den Preis O'P’ auf
dem M-Markt, in den USA durch den Preis OQ bzw. O'Q’ gekennzei-
chnet.

Aus den Abb. 1a, 1b, 1a’ und 1b’ geht hervor, daf3 die BRD, wenn
Auf3enhandelsbeziehungen aufgenommen werden, das Gut X, die USA

5. Vgl. K. Rose, Theorie der Aussenwirtschaft, 2. Auflage, Berlin und Frankfurt
a. M. 1966, S. 51.
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dagegen das Gut M exportieren werden. Denn der DM-Preis des Gutes
X ist in der BRD geringer als in den USA, und der DM-Preis des
Gutes M ist in den USA niedriger als in der BRD.

Wenden wir uns zunichst dem Markt fiir das Produkt X zu, so ist
festzustellen, daf3 die deutschen Anbieter geneigt sein werden, dem
Absatz auf dem amerikanischen Markt die Prioritéit einzurdumen, da
sie dort hohere Preise erzielen konnen. Die amerikanischen Kon-
sumenten werden entsprechend die deutsche Ware X der inléndischen
Ware X vorziehen, da das deutsche Angebot preiswerter ist als das in-
lindische. In der BRD entsteht also ein Angebotsiiberschuf3 auf dem
Markt von X, in den USA dagegen ein Nachfrageiiberschufy. Das
Gleichgewicht auf dem gesamten (d.h. in- und ausléndischen) Markt
fir das Gut X wird erreicht, wenn Angebots- und Nachfrageiiberschuf}
identisch sind. Wie aus den Abb. la und 1b ersichtlich wird, ist dies
beim Weltpreis OP, der Fall.

Fiir die Ableitung des Gleichgewichts auf dem Markt fiir das Gut M
kann man ganz analog vorgehen. Weil der Preis des Gutes M in der
BRD héher ist als in den USA, entsteht in den- USA ein Angebots-
iiberschuf3, in der BRD dagegen ein Nachfrageiiberschufl. Das Gleich-
gewicht auf dem Markt fiir das Gut M ist erreicht, wenn sich
Angebots- und Nachfrageiiberschul} ausgleichen. In den Abb. 1a’ und
1b” ist dies beim Weltmarktpreis O'P’; der Fall.

Fiir die graphische Ableitung von den Marktgleichgewichten nach
Aufnahme von Auflenhandelsbeziehungen bietet sich eine einfachere
und iiberzichtlichere Darsteliung an, die wir deshalb in der folgenden
Ausfiihrungen zugrunde legen wollen. Diese graphische Darstellung
besteht darin, daf} aus den Nachfrage- und Angebotsfunktionen des je-
weiligen Landes die Kurven des Angebots- und Nachfrageiiberschusses
abgeleitet werden.

Betrachten wir zunédchst den Markt fiir das Gut X (Abb. la und
1b), so kann man die Kurve des Angebotsiiberschusses bzw. des
Exportangebots fiir die BRD wie folgt konstruieren®: Man iibertrigt
die Angebotsiiberschiisse (Nachfrageiiberschiisse), die bei jedem Preis
entstehen, der iiber (unter) dem Preis in der Vorhandelssituation liegt,
aus den Abb. la und 1b auf das Diagramm lc.

In #hnlicher Weise kann man die Funktionen des Importangebots
der USA und der Importnachfrage der BRD auf dem Markt fiir das
Product M aus den Abb. 1a’ und 1b’ konstruieren.

6. Vgl. K. Rose, Theorie der Aussenwirtschaft..., a.a.0., S. 51.
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2.2 Wirkungen einer Abwertung

221 Reaktion von Nachfragern und Anbietern,
wenn die Preise der Export- und Importgiiter
in Inlandswédéhrung lauten

Von Abwertung einer Wihrung spricht man, wenn der Preis einer
Einheit dieser Wihrung, z.B. der DM, ausgedriickt in Mengen-
einheiten der ausléindischen Wéhrung, z.B. des Dollars, eine Senkung
erfiahrt.

War z.B. die DM im Zeitpunkt t, mit 0,25 $ notiert, so bedeutet
eine Abwertung der DM im Zeitpunkt t, um 20 vH, daf3 nun der DM-
Kurs auf 0,20 $ sinkt. Geht man nicht von der Mengennotierung, son-
dern von der Preisnotierung aus, so bedeutet eine Abwertung der DM,
dafl der Dollar aufgewertet wird bzw. dal der Dollar-Kurs steigt.
Bleiben wir am Beispiel der 20-%igen Abwertung der DM, so ent-
spricht sie einer 25-%igen Aufwertung des Dollars (bzw. Erhéhung des
Dollar-Kurses), denn der Dollarkurs steigt in diesem Fall von 4 DM
auf 5 DM (also um 25%).

Wenden wir uns nun den Wirkungen der DM-Abwertung auf das

Angebotsverhalten der inldndischen (deutschen) Exporteure und dem
Nachfrageverhalten der auslédndischen (amerikanischen) Konsumenten
auf dem Markt der deutschen Exportgiiter zu, wenn sowohl das inlén-
dische Exportangebot (Uberschu3angebot) als auch die auslindische
Exportnachfrage (Uberschufinachfrage) auf die DM-Preise bezogen
sind.
' Was die inlidindischen (deutschen) Exporteure angeht, so ist fest-
zustellen, daf} ihr Angebotsverhalten durch die Abwertung der DM
iiberhaupt nicht beeinflult wird. Denn die Abwertung der DM l&f3t die
DM-Preise der Exportgiiter, nach denen die inléndischen Exporteure
ihre Angebotspldne richten, unveriéindert. Die Exportangebotskurve
(Angebotsiiberschu3kurve) der BRD bleibt somit, was ihre Form und
Lage angeht, unveréndert (vgl. Abb. 2).

A
fom EA

N
&9

Qbb. 2 X



52 Ilias Karantonis

Hingegen verschiebt sich die Kurve der Nachfrage der USA nach
dem Exportgut der BRD nach rechts oben, wenn die DM abgewertet
wird (vgl. Abb. 2). Der Grund dafiir ist folgender: Die amerikanischen
Konsumenten gehen bei ihren Kauf- bzw. Importentscheidungen nicht
von den DM-Preisen, sondern von den Dollar-Preisen aus. Die auslén-
dischen (amerikanischen) Konsumenten miissen somit ihre auf Dollar-
Preise bezogene Nachfragefunktion, die auch nach der Abwertung der
DM (Aufwertung des Dollars) unveréndert bleibt, in DM-Preisen
ausdriicken. Nun ist es so, dal infolge der Abwertung der DM um 20
vH (Aufwertung des Dollars um 25 vH) jedem Dollar-Preis ein um 25
vH hoéherer DM-Preis entspricht. Zur Verdeutlichung sei folgendes
Beispiel angeﬁihrt

Nehmen wir an, daf} die auslindischen Konsumenten gewillt sind,
fiir eine Mengeneinheit des Exportgutes X einen Dollar zu bezahlen.
Vor der Abwertung der DM entsprach diesem Dollar-Preis ein Preis
von 4 DM.

PPMLp§ Wg =1$.4 DM =4 DM,
X

wobei: PDI;[( = der DM-Preis des Gutes X
= der Dollar-Preis des Gutes X
Wg = der Dollarkurs vor der Abwertung.

Nach der Abwertung der DM entspricht dem Preis von einem Dol-
lar, den die amerikanischen Konsumenten weiterhin bereit sind fiir
eine Mengeneinheit des Gutes X zu bezahlen, nicht ein Preis von 4
DM, sondern von 5 DM.

PRQM=P§ Wy =1$.5DM =5 DM.

Die amerikanischen Konsumenten sind also, nach der Abwertung
der DM, bereit, fiir jede Menge des Gutes X einen um 25 vH héheren
DM- Preis zu bezahlen. Die neue Exportnachfragekurve EN’ der USA
erhiilt man graphisch dadurch, daf} man die vertikalen Distanzen zwi-
schen der alten Nachfragekurve EN und der Abszisse um den
Aufwertungssatz des Dollars, d.h. um 25 vH verlingert.

Welche Anderungen hierbei die Exportpreise und -mengen sowie
der Exportmarkt des abwertenden Landes erfahren, kann erst beant-
wortet werden, wenn die Werte der Preiselastizitéit der Exportnachfra-
ge und des Exportangebots bekannt sind. Darauf wollen wir jedoch ni-
cht niher eingehen. -

Nach diesen Ubertlegungen in bezug auf die Wirkung der
Abwertung der DM auf Angebot und Nachfrage auf dem deutschen
Exportmarkt ist nun der Frage nachzugehen, wie das Angebotsverhal-
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ten der ausléndischen Anbieter und das Nachfrageverhalten der inlén-
dischen (deutschen) Konsumenten auf dem Markt fiir das Importgut M
durch die Abwertung beeinflult werden. Hierbei wollen wir wieder
davon ausgehen, dafl Importangebot und - nachfrage auf DM-Preise
bezogen sind. In bezug auf die Nachfrage der BRD nach Importgiitern
(bzw. Exportgiitern der USA) ist festzustellen, daR sie von der
Abwertung der DM iiberhaupt nicht berithrt wird, denn die inldnd
schen (deutschen) Konsumenten gehen bei ihren Kauf- bzw. Importen-
tscheidungen allein von den DM-Preisen aus. .-

Die Abwertung der DM veranlaf3t dagegen die ausléindischen An-
bieter von Importgiitern auf dem Importmarkt des abwertenden Lan-
des zu einer Anderung ihres Angebotsverhaltens, und zwar aus folgen-
dem Grund: Die ausléndischen (amerikanischen) Exporteure bzw. An-
bieter von Importgiitern im Ausland richten ihre Angebotspline nach
den Dollar-Preisen, die sie erzielen. Da nun die Preise auf dem
auslédndischen (deutschen) Markt in DM-Preisen lauten, miissen sie
offenbar herausfinden, welche DM-Preise den $ - Preisen entsprechen.

Verlangen die ausléndischen (amerikanischen) Anbieter fiir eine
Mengeneinheit des Gutes M vor der Abwertung einen Dollar, so
miif3ten sie offenbar auf dem deutschen (auslédndischen) Markt einen
Preis von 4 DM erzielen.

PPV =P§. Wg=18$.4Dm=4DM.

Nach der Abwertung der DM um 20 vH (Aufwertung des Dollars
um 25 vH) verlangen sie immer noch den gleichen Dollarpreis, wel-
chem jedoch, wie aus folgender Umrechnung hervorgeht, ein um 25 vH
hséherer DM-Preis entspricht.

DM
PM=P§ Wg=18.5DM=5DM

Die neue Importangebotskurve (Angebotsiiberschu8kurve) IA” den
USA erhiilt man also graphisch dadurch, daf? man die Ordinatenwerte
der jeweiligen Punkte auf der urspriinglichen Importangebotskurve 1A
um den Aufwertungssatz des Dollars, d.h. um 25 vH verliingert (vgl.
Abb. 3).
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Abb.3 M

222 Wirkungen der Abwertung, wenn die Preisc
der Export- und Importgiter in ausldndi-
scher Wiéhrung lauten

Bei den bisherigen Ausfiihrungen sind wir explizit davon ausge-
gangen, daf} die Preise der Export- bzw. Importgiiter in Inlandswi-
hrung lauten. Diese Betrachtungsweise ist vor allem dann angebracht,
wenn das Ziel der Wihrungsabwertung in der Beeinflussung von Be-
schiiftigung und Volkseinkommen besteht. Denn in diesem Fall interes-
siert man sich fiir Anderungen des Saldos der Leistungsbilanz, der ei-
nen Teil des in inléndischer Wihrung ausgedriickten Volkseinkom-
mens darstellt.

Wenn jedoch die Wirtschaftspolitik auf die Beeinflussung der Devi-
senposition des Inlands abzielt, so ist es notwendig, Nachfrage und
Angebot auf den Export- und Importmérkten als Funktionen von Prei-
sen darzustellen, die in auslindischer Wihrung, hier in Dollar,
ausgedriickt sind.

Gehen wir nun von Dollar-Preisen aus, so ist in bezug auf den
Markt der Exportgiiter des abwertenden Landes folgendes festzustel-
len: Die Abwertung der DM (Aufwertung des Dollars) éndert am
Nachfrageverhalten der ausléndischen (amerikanischen) Konsumenten
iiberhaupt nichts, denn die Preise der Giiter, die sie von der BRD be-
ziehen sind in Dollar- ausgedriickt, d.h. in Preisen, von denen sie bei
der Aufstellung ihrer Kaufpline ausgehen. Die Exportnachfragekurve
der USA bleibt somit, was ihre Lage und Form angeht, unveréindert
(vgl. Abb. 4).
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Abd. 4 X

Die Abwercung der DM (Aufwertung des Dollars) bewirkt dagege.
¢ine Anderung des Angebotsverhaltens der inléndischen (deutschen)
Exporteure, und zwar aus folgendem Grund:

Weil der Preis auf dem ausléndischen (amerikanischen) Markt fiir
das Gut X in Dollar lautet, miissen die deutschen Exporteure ihre DM-
Preise, von denen sie bei ihren Produktionsplanungen ausgehen, in
Dollar-Preise umrechnen. Die Abwertung der DM um 20 vH hat nun
zur Folge, daf} jedem DM-Preis ein Dollar-preis entspricht, der um 20
vH niedriger ist als vor der Abwertung der DM. Verlangten z.B. die
deutschen Exporteure fiir eine Mengeneinheit des Gutes X vor der
Abwertung 4 DM und entsprach dieser Preis einem Dollar, so ist die-
ser DM-Preis nach der Abwertung der DM nicht mehr einen Dollar
wert, sondern nur noch 0,8 $. Zur Verdeutlichung sei folgendes Bei-
spiel angefiihrt:

Vor der Abwertung:
- P}=PIM wpy=4.0258 =138,

nach der Abwertung:
. \

PS$=PDM Wpp=4.0208=088.

Die inléndischen (deutschen) Exporteure werden somit bereit sein,
fiir die gleiche Menge einen um 20 vH niedrigeren Dollar-Preis zu ver-
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langen oder, was dasselbe ist, fiir die gleichen Dollar-Preise héhere
Mengen anzubieten.

Die neue Exportangebotskurve EA" der BRD erhiilt man also gra-
phisch in der Abb. 4 dadurch, da man die Ordinaten der alten
Exportangebotskurve EA um den Abwertungssatz des DM-Kurses
verkiirzt.

Wenden wir uns nun dem Markt fiir das Importgut M zu, so ist
festzustellen, dal das Verhalten der ausléndischen Anbieter von Im-
portwaren keine Anderung erfiihrt, da die Preise der Giiter auf diesem
Markt nun in eigener Wiihrung, also in Dollar, ausgedriickt sind, in
Preisen also, die sie bei der Aufstellung ihrer Produktionspliine
zugrunde legen (vgl. Abb. 5).

Die inléndischen (deutschen) Nachfrager gehen jedoch bei ihren
Kauf- bzw. Importentscheidungen nicht von Dollar-Preisen, sondern
von DM-Preisen aus. Sie miissen also die Dollar-Preise in DM-Preise
umrechnen, wenn sie dabei sind, Importwaren zu kaufen. Sind z.B. die
inléndischen Konsumenten vor der Abwertung der DM bereit, fiir eine
Mengeneinheit des Importgutes M 4 DM bzw. 1 $ zu zahlen, so wer-
den sie nach einer 20-%igen Abwertung der DM zwar wieder 4 DM,
abernun nur 0,8 $ fiir die gleiche Ware ausgeben wollen. Zur Verde-
utlichung sei folgendes Beispiel angefiihrt:

Vor Abwertung:

PS=PDM wpy=4.0258=18,



Die Wirkungen von Wechselkursinderungen auf die Nachfrage 57

nach Abwertung:
$_ DM — —
Py=P," -WpmM=4.020$=088.

Fir die gleiche Menge wie vor der Abwertung der DM sind also die
inléindischen Nachfrager bereit, nur einen um 20 vH niedrigeren
Dollar-Preis zu zahlen oder, was das gleiche ist, fiir die gleichen
Dollar-Preise sind sie nach der Abwertung bereit, geringere Mengen
des Importgutes zu kaufen.

Die neue inlédndische (deutsche) Importnachfragekurve IN’ erhilt
man in der Abb. 5 also dadurch, daf3 man die Ordinaten der alten Im-
portnachfragekurve IN um den Abwertungssatz der DM verkiirzt (Ver-
schiebung der alten Importnachfragekurve IN um den Abwertungssatz
der DM nach unten). ‘

2.3 Wirkungen einer Aufwertung

Von Aufwertung einer Wiihrung spricht man dann, wenn der Preis
einer Einheit dieser Wihrung, z.B. der DM, ausgedriickt in
Mengeneinheiten einer ausléndischen Wiihrung, z.B. des Dollars, eine
Erhohung erfihrt. .

Betrug beispielsweise der DM-Kurs in der Periode t, 0,20 $ (WDM
= 0,20 $), so bedeutet eine 25-%ige Aufwertung der DM in der Periode
t;, daf} der Preis der DM (der DM-Kurs) von 0,20 $ auf 0,25 $ steigt.

Die Aufwertung der inlindischen Wéhrung (Erhéhung des DM-
Kurses) ist automatisch mit einer Abwertung der ausléndischen Wi-
hrung (Senkung des Dollar-Kurses) verbunden. Bleiben wir am Bei-
spiel der 25-%igen Aufwertung der DM (Erhéhung des DM-Kurses um
25 vH), so entspricht sie einer 20-%igen Abwertung des Dollars
(Senkung des Dollar-Kurses).

Vergleicht man die Aufwertung der DM mit der Abwertung der
DM, so kann folgendes festgestellt werden: Wihrend die DM-
Aufwertung mit einer Abwertung des Dollars verbunden ist, ruft eine
Abwertung der DM eine Aufwertung des Dollars hervor.

Die Aufwertung der DM muf} somit entgegengesetzte Wirkungen
auf das Angebots- und Nachfrageverhalten der in- und ausléndischen
Produzenten bzw. Konsumenten haben als die Abwertung der DM.

Eine Aufwertung der DM, wenn die Preise auf dem Export- und
Importmarkt in DM lauten, bewirkt zwar, wie die DM-Abwertung,
eine Verschiebung der ausléndischen Exportnachfrage- und Importan-
gebotskurven, jedoch in umgekehrter Richtung. Diese Kurvenver-
schiebungen sind in den Abb. 6a bzw. 6b eingetragen.
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Abb, 6: Gegendbersiclluny der Wirkungen veu
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Diese gegenldufige Kurvenverschiebungen bei Ab- und Aufwertung
der DM (bzw. Auf- und Abwertung des Dollars) kann folgendermafien
begriindet werden:

a) Die amerikanischen Konsumenten gehen bei ihren Kaufent-
scheidungen von Dollar-Preisen aus. Wenn sie nun deu-
tsche Exportgiiter kaufen wollen, deren Preise in DM lau-
ten, miissen sie die Dollar-Preise, die sie fiir bestimmte
Mengen des deutschen Exportgutes zu zahlen bereit sind, in
DM-Preise umrechnen.

Wiihrend nun eine Abwertung der DM bewirkt, daf3 je-
dem Dollar-Preis ein um den Aufwertungssatz des
Dollars héherer DM-Preis entspricht (Verschiebung der
Exportnachfragekurve nach rechts), ist es bei der
Aufwertung der DM so, daf jedem Dollar-Preis ein um den
Abwertungssatz des Dollars niedriger DM-Preis ent-
spricht mit der Konsequenz, daf} die amerikanischen Kon-
sumenten nun bereit sein werden, fiir die gleiche Menge nur
einen um den Abwertungssatz des Dollars niedrigeren DM-
Preis zu zahlen (Verschiebung der Exportnachfragekurve
der USA nach links, vgl. Abb. 6a).

b) Auf dem deutschen Importmarkt werden entsprechend die
amerikanischen Anbieter des Gutes M (Importgut der BRD,
Exportgut der USA) nach der Aufwertung der DM
(Abwertung des Dollars) bereit sein, jede Menge zu einem
um den Abwertungssatz des Dollars niedrigeren DM-Preis
anzubieten (Verschiebung der Angebotskurve um den
Abwertungssatz des Dollars nach rechts, vgl. Abb. 6b).

Sind die Preise auf dem Export- und Importmarkt da-
gegen nicht in DM-, sondern in Dollar ausgedriickt, dann
bewirkt eine DM-Aufwertung, wie im iibrigen auch die DM-
Abwertung, eine Verschiebung der gleichen Kurven, nim-
lich der inléindischen Exportangebots-und Importnachfra-
gekurven, jedoch in umgekehrter Richtung (vgl. Abb. 6a’
und 6b’). Dies ist wie folgt zu erkléren:

Eine Aufwertung der DM hat zur Folge, daf} jedem DM-
Preis ein um den Aufwertungssatz der DM hoherer Dollar-
Preis entspricht als vor der DM-Aufwertl;;)g Dies hat zur
Konsequenz, einmal dafy die deutschen Exporteure ihren
Export verringern (Verschiebung der EA-Kurve nach links
oben, Abb. 6a’), und zum anderen, daf} die inléindischen
(deutschen) Konsumenten bereit sind, fiir die gleiche Menge
des Importgutes einen um den Aufwertungssatz der DM hé-
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heren Dollar-Preis zu zahlen (Verschiebung der Import-
nachfragekurve nach rechts, vgl. Abb. 6b’).

2.4 Kritische Wiirdigung der Modellaussagen

Gegen die bisherige Betrachtungsweise ist einzuwenden, daf} sie
partialanalytischer Natur ist.

So werden die diversen Angebots- und Nachfragefunktionen im
diskutierten Modell unter der Priimisse abgeleitet, da3 die Preise der
anderen Giiter sowie das Volkseinkommen konstant bleiben. '

Beide Primissen sind jedoch bei einer autonomen Anderung des
Wechselkurses nicht erfiillt”.

Die Preise der anderen Giiter #ndern sich infolge der Wechselkurs-
énderung, so daf} Substitutionsprozesse zwischen den Import- und
Exportgiitern sowohl auf der Ebene der Konsumption als auch auf der
Ebene der Produktion zu erwarten sind.

Es ist somit damit zu rechnen, da} die verschiedenen Nachfrage-
und Angebotskurven des In- und Auslandes nach einer Wechselkursén-
derung nicht nur aufgrund der veriinderten Wihrungsrelation, son-
dern auch wegen der sich geéinderten Gliterprelsrelatlonen nach Form
und Lage veriéndert werden.

Ferner diirfte kaum realistisch sein, anzunehmen, daf? das Volks-
einkommen trotz einer Wechselkursiinderung unveréndert bleibt. Eine
Abwertung der inlédndischen Wiihrung wird z.B. unter bestimmten An-
nahmen tiber die Werte der Nachfrageelastizitéiten im In- und Ausland
den Saldo der Leistungsbilanz des abwertenden Landes vergrofern,
was eine Erhohung des Volkseinkommens herbeifiihren wird.

Beriicksichtigt man diesen expansiven Effekt, so ist kaum zu er-
warten, daf} die Kurven des inldndischen Exportangebots und der in-
léindischen Importnachfrage unveriindert bleiben. Wenn das Volksein-
kommen infolge der Abwertung der inléindischen Wihrung steigt, dann
erhoht sich die inléindische Nachfrage nach Importgiitern auch bei ge-
gebenen DM-Preisen. Die Kurve der Importnachfrage, die bei der prei-
stheoretischen Betrachtung unveriindert bleibt, verschiebt sich also
nach rechts. Von der Erhohung des Volkseinkommens bleibt auch die
Kurve des inléindischen Exportangebots nicht mehr unveréndert. Denn
die inléndischen Konsumenten fragen nun, auch bei gegebenen DM-
Preisen, mehr Exportgiiter nach, als bisher mit der Konsequenz, daf}
sich das inléndische Exportangebot verringert. Die Kurve des inléndi-
schen Exportangebots verschiebt sich also nach links.

7. Vgl. B. Sédersten, International Economics. . ., a.a.0, S. 284-285. Vgl. hierzu
auch J.E. Meade, The Theory of International Economic Policy, Vol. I, The Balance of
Payments, London u.s.w., 1952, S. 233 ff.
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Die Frage nach den Wirkungen von Wechselkurséinderungen auf
Angebot und Nachfrage auf den in- und ausléndischen Export- und
Importmiérkten 143t sich also erst dann sinnvoll beantworten, wenn
man genaue Informationen iiber die Verdnderung der Faktoren be-
sitzt, die im Rahmen der konventionellen, preis-theoretischen und par-
tialanalytischen Betrachtungsweise durch die. ceteris-paribus-Klausel
als unveridndert gehalten werden.

3. WIRKUNGEN VON WECHSELKURSANDERUNGEN IN ALTERNATIVEN
MARKTMODELLEN

3.1 Wechselkursdnderungen im Monopolmarkt

Das Polypol auf dem vollkommenen Markt, von dem wir bisher
ausgegangen sind, stellt nicht die einzige Marktform in der Wirklich-
keit nationaler und internationaler Méirkte dar. Neben dieser Markt-
form konnten, zumindest theoretisch, auch andere Marktformen vor-
kommen.

Es ist deshalb notwendig zu fragen, zu welchen Wirkungen hier
eine Wechselkurstinderung in bezug auf das Angebot und die Nachfra-
ge der in- und ausléndischen Wirtschaftssubjekte fiihrt. Hierbei wollen
wir allein auf eine W#hrungsabwertung (Senkung des DM-Kurses)
abstellen. :

Wenden wir uns zundichst der Marktform des Monopols zu. Wir
unterstellen, daf} das Inland (das Ausland) als einziger Anbieter eines
bestimmten Exportgutes (Importgutes) auf dem Export- (Import-)
markt auftritt und sich als Monopolist verhdlt. '

Eine Abwertung der Inlandsw#hrung (der DM) wird in diesem
Marktmodell die gleichen Kurvenverschiebungen hervorrufen® wie im
Modell der vollstiindigen Konkurrenz (vgl. Abb. 7).

Die Abwertung der Inlandswithrung (der DM) fiihrt allerdings hier
immer eine Verbesserung der Leistungsbilanz herbei im Unterschied
zur Marktform der vollstindigen Konkurrenz, in der der Saldo der
Leistungsbilanz steigen, sinken oder konstant bleiben kann, je nach
den Werten der Preiselastizitéiten der Nachfrage in den relevanten
Abschnitten der Nachfragekurven.

Daf sich die in auslédndischer Wiihrung ausgedriickte Leistungs-
bilanz des abwertenden, sich monopolistisch verhaltenden Landes ver-
bessern wird, kann man folgendermaflen begriinden: Der Exportwert
in ausléndischer Wihrung wird deshalb steigen, weil der Cournotsche
Punkt immer auf dem elastischen Abschnitt der Nachfragekurve liegt,

8. Vgl. H. Brems, Foreign Exchange Rates and Monopolistic Competition, in: The
Economic Journal, 1953, S. 290 ff.
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so daf bei einer Preissenkung des inléndischen Exportgutes X der
Umsatz bzw. der Devisenerlos steigen mufd (vgl. Abb. 7a’).
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Der Importwert in auslidndischer Wihrung muf} dagegen sinken,
weil infolge der Verschiebung der Exportnachfragekurve des Auslan-
des nach links sowohl der Preis als auch die Menge sinken werden
(vgl. Abb. 8b’).

Ganz analog kann man begriinden, daf} sich auch die Leistungsbi-
lanz in inléndischer Wéhrung verbessern wird; hierauf wollen wir je-
doch verzichten.

3.2 Wechelkursdnderungen auf unvollkommen Mdrkten mit polypoli-
stischer Konkurrens

Die polypolistische Konkurrenz auf dem unvollkommenen Markt,
auf die wir jetzt eingehen, zeichnet sich durch die Konkurrenz vieler
kleiner Anbieter auf dem unvollkommenen Markt aus. Jeder einzelne
Anbieter ist so klein, daf3 die von ihm betriebene Absatzpolitik nicht
zu Aktionen und Reaktionen bei den anderen Anbietern fiihrt.

Als analytisches Instrument zur Untersuchung von Wechselkurs-
énderungen auf das Angebot und die Nachfrage auf den in- und
ausldndischen Export- und Importmiirkten werden wir im folgenden
die doppelt geknickte Nachfragekurve Gutenbergs® verwenden.

Zuni#chst ist festzustellen, daf’ auch bei dieser Marktform eine We-
chselkurséinderung die diversen Angebots- und Nachfragefunktionen
des In- und Auslandes in #&hnlicher Weise veriindert wie im Modell der
vollstindigen Konkurrenz. Der einzige Unterschied in den Wirkungen
einer Wechselkursiinderungen in beiden Modellen liegt lediglich darin,
daf} die monopolistische Konkurrenz dazu tendiert, das Preissystem
auf den in- und ausldndischen Mirkten starrer zu machen, als es bei
vollstéindiger Konkurrenz der Fall wiére.

Unterstellen wir z.B. eine Abwertung der inléndischen Wihrung
(DM), und heben wir auf den Exportmarkt in ausléndischer Wihrung
ab, so kann man aus der Abb. 8 entnehmen, daf die durch Abwertung
bedingte Senkung der Exportgiiterpreise um so geringer (gréfler)
ausfallen wird, je kleiner (grofier) der Abwertungssatz und je unelasti-
scher (elastischer) das Kurvenstiick des monopolistischen Bereichs
ist'0,

Bleibt z.B. die Grenzkostenkurve GK’ infolge der Abwertung in der
Liicke der Grenzerldskurve (vgl. Abb. 8), so ist es fiir den inléindischen
Anbieter am giinstigsten, wenn er weiter zum Preis anbietet, der vor
der Abwertung bestand.

9. Vgl. E. Gutenberg, Grundlagen der Betriebswirtschaftslechre, Zweiter Band,
Berlin 1963, S. 242.

10. Vgl. H. Kleinewerfers, Theorie und Politik der Abwertung, Tiibingen 1969, S.
78 ff. Vgl. hierzu auch 4. Smithies, Devaluation with Imperfect Markets and Economic
Controls, in: Review of Economics and Statistics, Bd. 32 (1950), S. 21 ff.
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Wird dagegen die Grenzkostenkurve infolge eines gréfieren
Abwertungssatzes aus der «Liicken der Grenzerloskurve in den unte-
ren Bereich der Grenzerloskurve verschoben, dann wird der Preis der’
Exportgiiter sinken, wobei das Ausmaf dieser Preissenkung von der
Elastizitit des monopolitischen Kurvenbereichs abhiingt (Vgl. GK"’ in
der Abb. 8).

In dhnlicher Weise lifit sich eine Preisstarrheit bzw. eine Kon-
stanz der Ausgaben fir Importe in inléndischer Wihrung herleiten.
Auf dem Importmarkt verschiebt sich bei einer Abwertung der inléndi-
schen Wiihrung die Grenzkosten- (Angebots-) kurve der auslindischen
(amerikanischen) Anbieter um den Aufwertungssatz der ausléndischen
Wiihrung (des Dollars) nach links oben (vgl. Abb. 9a).

'5

Abb. § x
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Lag die Grenzkostenkurve des ausldndischen Anbieters von
Importprodukten in der «Liicke» der Grenzerléskurve und bleibt sie
auch nach der Abwertung der inliindischen Withrung (der DM) in die-
ser Liicke, so ist fiir den auslidndischen Anbieter am giinstigsten, wenn
er weiterhin den Preis P,, also wie vor der Abwertung, verlangt (vgl.
Abb. 9a).

Die Preise in inléindischer Wiahrung steigen, wenn sich die
Grenzkostenkurve aus dem unteren Bereich der Grenzerléskurve in die
«Liicken der Grenzerléskurve hineinschiebt (vgl. Abb. 9b) oder wenn
die Abwertungs: “tze so hoch sind, daRB die Grenzkostenkurve die
Grenzerloskurve in ihrem oberen Bereich schneidet.

3.3 Wechselkursiinderungen auf dem Oligopolmarkt

~ Die oligopolistische Konkurrenz diirfte in der Wirklichkeit nationa-
ler und internationaler Mirkte die typische Marktform darstellen.

Das charakteristische Merkmal dieser Marktform besteht darin,
dafl die Maflnahmen eines Oligopolisten Reaktionen bei den iibrigen
Oligopolisten verursachen, wobei es sich um passive Anpassung oder
um aggressive Vergeltung handeln kann. Die oligopolistische Interde-
-pendenz schwiicht sich auf dem unvollkommenen Markt ab, denn jeder
Oligopolist besitzt hier einen ‘monopolitischen Bereich’, in dem er frei
schalten und walten kann.

Die Untersuchung der Wirkungen von Wechselkurséinderungen auf
Angebots- und Nachfrageverhalten der Oligopolisten kann hier, ange-
sichts des Mangels einer eindeutigen Oligopoltheorie, nur ansatzweise
‘erfolgen.

Betrachtet man zuniichst die Exportindustrie des abwertenden
Landes, so sind im Falle des Oligopols auf dem vollkommenen Markt
zwel Grenzfille der Preispolitik denkbar.

Erster Grenzfall:

Die inléndischen Exporteure lassen ihre in ausléndischer Wihrung
lautenden Preise unvertindert. In diesem ersten Grenzfall sind offenbar
keine Reaktionen seitens der ausldndischen importkonkurrenzin-
dustrien zu erwarten, denn es #ndert sich auf den Binnenmiirkten des
Auslandes iiberhaupt nichts. Die inléindischen Oligopolisten (Exporteu-
re) erzielen die gleichen Erlése in ausléindischer Withrung wie vor der
Abwertung, doch nehmen sie um den Abwertungssatz hohere Erlése in
inléindischer Wiihrung ein. Diese Preispolitik ist also fur die Exporteu-
re des abwertenden Landes auflerordentlich attraktiv; sie ruft bei den
ausléndischen Konkurrenten keinerlei Aktionen hervor und erhtht ihre
Gewinne um den Abwertungssatz.

Allerdings ist diese Preisstrategie allein unter der Bedingung denk-
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bar, daR jeder inldndische Exporteur (Oligopolist) von der Erwartung
ausgeht, la die anderen inlindischen Exporteure die Preise ihrer
Produkte, in auslédndischer Wihrung, ebenso unveriindert lassen.

Zweiter Grenzfall:

Die inléndischen Exporteure (Oligopolisten) vermindern ihre Prei-
se, in Auslandswiihrung ausgedriickt, um den Abwertungssatz.

Diese Preispolitik ist dann zu erwarten, wenn zwischen den Anbie-
tern des abwertenden Landes eine aggressive oligopolistische Konkur-
renz besteht, d.h. wenn jeder inlédndische Exporteur versucht, durch
Preissenkungen auf den ausltindischen Mirkten seinen Konkurrenten
das Wasser abzugraben.

Diese Strategie wird offensichtlich einen oligopolistischen Preis-
kampf sowohl zwischen den Anbietern des abwertenden Landes als
auch zwischen ihnen und ihren auslédndischen Konkurrenten in Gang
zetzen mit der Konsequenz, daf} die Preise in ausléindischer Wihrung
sogar stiirker fallen, als nach den urspriinglichen Angebots- und Nach-
fragebedingungen zu erwarten wiire. Denn der durch die Abwertung
bedingten Verlagerung der Exportangebotskurve der inlédndischen
Exporteure nach rechts wird eine weitere Rechtsverschiebung dieser
Kurve infolge des oligopolistischen Preiskampfes folgen.

In analoger Weise kann man vorgehen, wenn nach den Wirkungen
der Abwertung auf dem Importmarkt des abwertenden Landes ge-
fragt wird. .

Zuniichst ist festzustellen, daf} die ausléndischen Anbieter von Im-
portgiitern ein Interesse daran haben, die Preise ihrer Waren, in der
Wihrung des abwertenden Landes ausgedriickt, um den Aufwertungs-
satz ihrer eigenen Wihrung zu erhtdhen, denn sonst wiirden sie Ver-
luste erleiden.

Ob jedoch diese Preiserhdhung vorgenommen wird, hingt entschei-
dend von der Wettbewerbsposition sowie von dem Marktanteil der Im-
portkonkurrenzindustrie des abwertenden Landes ab.

Wenn eine starke Importkonkurrenzindustrie besteht, so miissen
die auslindischen Anbieter von Importwaren ihre Preise unveréndert
lassen, da sonst ihre Marktanteile zuriickgehen werden. Eine Preiser-
‘héhung wiirde auferdem auch dann nicht gelingen, wenn die
Importeure des abwertenden Landes eine starke Nachfrageposition ha-
ben, denn eine Preiserh6hung wiirde in diesem Fall eine Linksver-
schiebung der Nachfragekurve des abwertenden Landes zur Folge ha-
ben.

Ist dagegen die Nachfrageposition des abwertenden Landes
schwach und spielt der inldndische Markt fiir die ausléindischen Anbie-
ter nur eine unbedeutende Rolle, dann ist damit zu rechnen, daf} sie
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hre Preise in der Wihrung des abwertenden Landes um den
\ufwertungssatz ihrer eigenen (ausléndischen) Wiéihrung erh6hen wer-
len, (was praktisch nichts anderes bedeutet, als daf} sie die Preise in
hrer eigene Wihrung unveréindert lassen).

Unterstellen wir nun eine oligopolistische Konkurrenz auf unvoll-
kommenen Miérkten, so ist mit einem etwas anders gearteten
Angebotsverhalten der Oligopolisten zu rechnen. Dies riihrt aus der
Tatsache her, daf} die Oligopolisten auf dem unvollkommenn Markt
iber einen monopolistischen Bereich verfiigen.

Die Exporteure des abwertenden Landes werden ihren Absatz, bei
gleichbleibenden Preisen, dadurch zu erhéhen versuchen, daR sie ihre
Produkte qualitativ weiter differenzieren oder die Absatzkampagne in-
tensivieren. Diese Strategie wird allerdings nur dann Erfolg haben,
wenn die ausléndische Importkonkurrenzindustrie nicht mit #hnlichen
Mafinahmen reagiert. '

Ahnlich steht es mit dem Angebotsverhalten der auslindischen Oli-
gopolisten, die auf dem Importmarkt des abwertenden Landes anbie-
ten.

Sie werden versuchen, einmal die Preise ihrer Produkte, in der
Wihrung des abwertenden Landes ausgedriickt, um den Aufwertungs-
satz ihrer eigenen Wihrung zu erhdhen und zum anderen den Einsatz
des ‘akquisitorischen Potentials’ sowie die Absatzkampagne zu inten-
sivieren, um den durch die Preiserh6hung bedingten Absatzriickgang
wettzumachen. Auch hier ist anzumerken, daf3 der Erfolg dieser Stra-
tegie davon abhiingt, ob die Importkonkurrenzindustrien in der Lage
sind, Gegenkampagnen zu unternehmen oder nicht.



	p43.tif
	p45.tif
	p46.tif
	p47.tif
	p48.tif
	p49.tif
	p50.tif
	p51.tif
	p52.tif
	p53.tif
	p54.tif
	p55.tif
	p56.tif
	p57.tif
	p58.tif
	p59.tif
	p60.tif
	p61.tif
	p62.tif
	p63.tif
	p64.tif
	p65.tif
	p66.tif
	p67.tif

